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Overview

pro-physik.de
pro-physik.de is the leading German- 

language expert portal for all areas of 
physics. Each day it is updated with news 

and articles from industry, technology, 
research and academia, as well as from the 

DPG (Deutsche Physikalische Gesellschaft; 
english: German  Physical Society).

A comprehensive job market, list of  
suppliers, product information and  

calendar events round off the offering.

User analysis
pro-physik.de users mainly 

come from industry, research 
institutes and universities.

The portal records 38,000 
unique visits and 70,000 page 

impressions per month.

Website traffic
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Banner and Content Ad

Banner advertising
Banner advertising allows you to create great awareness 
around your product, service or your brand. The banner 
ads are placed at the top and the right side of every page 
to catch the user’s attention.  Animated banners or rich 
media formats allow you to increase the user’s awareness 
and promote your message with a unique design. Furt-
hermore you will receive continuous detailed reporting 
allowing you to monitor your banner ad campaign.

Format  Rate per Month (€)

Leaderboard (728 x 90 px)* 1,650

Wide Skyscraper (160 x 600 px)* 1,600

Medium Rectangle (300 x 250 px)* 1,450
* A Large Mobile Banner (320 x 100 Pixel) must also be supplied  

for the mobile-optimized version.

Top Feature Portal
Top placement on the homepage and all subpages of 
pro-physik.de. Promote your current highlights, your 
product launch, your user report and reach your target 
groups around the clock.

Format  Rate (€)

Top Feature Portal 2,700

Combination Offer:  
Top Feature on Portal +1x Newsletter 3,100

Duration: 14 days prominent on the homepage and  
a total of 6 months in the respective portal category.

Content Ad
The content ad is prominently placed on the landing  
page of the portal and thus attracts much attention.

In the content ad you can present your product,  
service, or event as an advertorial, i.e., in editorial style.  
It contains an image or logo, a short text, and a direct  
link to your desired page. 

You can also present your white paper with a  
teaser text, image, and a link. 

Format  Rate per Month (€)

Content Ad 1,900
Booking period: 1 month prominently on the homepage

Calendar of events
Your event is listed chronologically with logo and  
text in the event calendar. It will also be promoted in  
2 mailings of the physics E-newsletter.

Format  Rate per month (€)

Calendar of events 500
Duration: 1 month in the event calender + 2 newsletters 

LEADERBOARD
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Content Premium-Package
The Content Premium-Package is published as a 
fully-fledged, labeled article on our portal page in 
the news section.

·  Review by our content experts  
(preliminary quality check)

·  Placement of the article on our  
portal site in the News section

·  Archiving on portal page: 1 year after  
publication

·  Reporting after 2 months

The content marketing package includes:
·  Your own microsite on pro-physik.de  

(archiving for 1 year)
·  1 month Content AD on the homepage  

with link to the microsite
·  2 months Feature Newsletter in our physics 

E-newsletter (8 mailings) with link to the microsite

The frequency of this advertising  
form is very limited!

This is what we need from you:
·  Your logo: 500 px width (jpg, png)
·  Teaser image: max. 760 pixels wide (jpg or png), 

specify image source, image caption, max. 250 
characters, no branding and no fonts in the image

·  URL to the company website (optionally with 
tracking)

·  Short header (to supplement the headline):  
1–3 words or approx. 30 characters

·  Meaningful headline: max. 100 characters
·  Teaser (2 short sentences that arouse interest): 

max. 220 characters
·  Text incl. links and subheadings,  

approx. 3,000–6,000 characters incl. spaces

Optional:
·  Up to five additional images
·  Link to a YouTube or Vimeo video for direct 

integration in the article or for linking

Duration: Integration on 
our portal page in the news 
section, 1 month content ad 
on the homepage, 2 months 
Feature Newsletter in the 
E-Newsletter and archiving 
for at least one year.

Rate: € 4,890.–
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Physics E-Newsletter

FULLSIZE BANNER

FULLSIZE BANNER

FEATURE NEWSLETTER

The physics E-Newsletter is published weekly.

It offers its subscribers a comprehensive overview of current 
articles, news, interviews, and biweekly information from the DPG.

The E-Newsletters pro-physik.de (20,000 recipients) and Physik 
Journal (18,000 recipients) are offered as a package with the 
weekly physics E-Newsletter.

This means you can reach DPG newsletter subscribers and other 
experts from industry and research in all areas of physics.

Format   Rate per Month (€)

Four newsletters

Fullsize Banner (468 x 60 px) 1,900

Feature Newsletter (image, text + URL) 2,200
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Product of the Month | Productinformation

Product of the Month
Your product information is published with product and 
company name and image on all pages (except the job ads 
section) of pro-physik.de and in the e-newsletters. 

In addition, your product highlight will be published for six 
months in the product database of the portal.

As a third component, the product information appears 
prominently in the parallel monthly issue of the  
Physik Journal (circulation: 46,115)

Format  Rate (€)

Product of the Month 
(print, online & newsletter) 2,200

Booking period: 1 month prominently on the homepage 
and 6 months in the product database

Productinformation Print + Online
Product information, applications and company news are 
presented online in the product database on the pro-physik.de 
portal and print optionally in one issue of Physik Journal or 
PhotonicsViews. The entry runs initially for six months and  
can be extended for a further six months.

Format  Rate (€)

Productinformation Print + Online 
(Booking period 6 months) – 1 Portal 850

Productinformation Print + Online 
(Booking period 6 months) – 2 Portals 950

Option to extend for a further six months 590

Online

P r o d u k t e  /  F i r m e n

74 Physik Journal 23 (2024) Nr. 7 © 2024 Wiley-VCH GmbH 

Messung der Bestrahlungsstärke bei Anlagen zur UV-C-Luftdesinfektion

Hersteller: Gigahertz-Optik.
Angebot: Detektoren zur Messung intensiver 
UV-Strahlung.
Hintergrund: Kurzwellige UV-Strahlung ist 
stark bakterizid, weil sie von den Mikroorga-
nismen absorbiert wird und deren Struktur 
zerstört. Der UV-C-Wellenlängenbereich gilt 
als am wirksamsten gegen luftgetragene Bak-
terien, Viren und andere Mikroorganismen. 
Die Desinfektion der Luft kann wirkungsvoll 
die Übertragung einer Vielzahl von luftgetra-
genen Infektionen wie Coronaviren, Tuberku-
lose und grippeähnlichen Viren verhindern. 
Sie kann auch eine Kontamination von Ge-
genständen, Rohstoffen und Lebensmitteln 
verhindern. Daher werden UV-C-Luftentkei-
mungssysteme in Gesundheitseinrichtungen, 
an öffentlichen Orten sowie in der Industrie 
und in Forschungseinrichtungen eingesetzt.
UV-Luftentkeimungsanlagen müssen einer-

seits die keimtötende Wirkung der Luftentkei-
mung prüfen und andererseits eine Gefähr-
dung von der UV-Strahlung in zugänglichen 
Bereichen ausschließen. Neue Entwicklungen 
bei keimtötenden UV-Quellen, insbesondere 
UV-C LED-Arrays (265–280 nm) und Fern-UV-
Lampen wie Excimer KrCl (222 nm), erfordern 
neue Kalibrierungsstrategien, um geringe 
Messunsicherheiten zu ermöglichen. 
Merkmale: Die UV-C-Detektoren (UVC-
Radiometer) sind zur Messung intensiver 
UV-Strahlung geeignet. Gleichzeitig ermög-

lichen sie den Nachweis, dass die UV-Strah-
lungsintensität in für Personen zugäng-
lichen Bereichen die zulässigen Grenzwerte 
der UV-Gefährdung nicht überschreitet. 
Insbesondere in Räumen mit deckenmon-
tierten Luftentkeimungssystemen muss die 
Personensicherheit gewährleistet sein. Zur 
Messung der Bestrahlungsstärke von groß-
flächigen UV-Strahlern ist der Detektor mit 
einer Kosinus-Blickfeldfunktion ausgestattet.

Gigahertz-Optik GmbH
An der Kälberweide 12 
82299 Türkenfeld  
Tel.: +49 (0)8193 93700-0  
E-Mail: info@gigahertz-optik.de  
Website: www.gigahertz-optik.de

LASEROPTIK beteiligt an nationalem Programm zur Laserfusionsforschung

Das niedersächsische Unternehmen Laserop-
tik GmbH ist einer von zehn ausgewählten 
Verbundpartnern des Forschungsprojektes 
PriFUSIO, das vom Bundesministerium für 
Bildung und Forschung (BMBF) initiiert wurde 
und in den nächsten drei Jahren mit 18 Milli-
onen Euro gefördert wird. Das Projekt unter 
Federführung des Fraunhofer-Instituts für La-
sertechnik (ILT) beschreibt die systematische 
Entwicklung von Schlüsseltechnologien für 
zukunftsweisende, klimaneutrale Fusions-
kraftwerke. 
Kommerziell nutzbar gemacht, bietet die la-
sergetriebene Trägheitsfusionsenergie (Iner-
tial Fusion Energy, IFE) eine ununterbrochene 
saubere und sichere Energiegewinnung. Ein 
Gramm Fusionsbrennstoff kann so viel Ener-
gie erzeugen wie die Verbrennung von elf 
Tonnen Steinkohle – ohne die Entstehung 
von langlebigen hochradioaktiven Abfällen 
und sicher vor nuklearen Kettenreaktionen.

Zentrale Projektaufgabe der Laseroptik GmbH 
ist es, eine neue Generation präzise beschich-
teter, extrem leistungsfähiger, zuverlässiger 
und kostengünstiger Highend-Optiken zu 
entwickeln, mit denen zukünftige Hochleis-
tungslaser für IFE-Reaktoren bei Extremtem-
peraturen stabil bleiben und damit dauerhaft 
betrieben werden können.
„Es ist eine besondere Ehre, an diesem her-
ausragenden Vorhaben mitarbeiten zu dür-

fen. Angesichts der engagierten Projektziele 
geht damit eine sehr ernst zu nehmende Ver-
pflichtung einher, der wir uns stellen wollen“, 
kommentiert Geschäftsführer Dr. Wolfgang 
Ebert die Beteiligung seines Unternehmens.
Das vom BMBF geförderte Projekt ist Teil des 
Förderprogramms »Fusion 2040 – Forschung 
auf dem Weg zum Fusionskraftwerk«, För-
derkennzeichen 13F1000I. Zielsetzung ist: 
Deutschland soll als eines der ersten Länder 
weltweit ein Fusionskraftwerk entwickeln 
und bauen.

Laseroptik GmbH
Horster Straße 20 
30826 Garbsen 
Tel.: +49 (0)5131 4597-0 
Fax: +49 (0)5131 4597-20 
E-Mail: service@laseroptik.de 
Website: www.laseroptik.com 

www.pro-physik.de

Print

PRODUCTINFORMATION

PRODUCT  
OF THE 
MONTH
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Webinars
A Webinar is an audiovisual online presentation that  
you can broadcast either live or pre-recorded. Both the 
speaker and viewers and/or listeners participate using  
their own computers.   

A Webinar usually lasts one hour: 45 minutes for the  
presentation itself, 15 minutes for Q&A.   

The Webinar is recorded and remains six months year  
after its initial broadcast in the archive on pro-physik.de.   

Webinars are ideal for a comprehensive presentation of  
new products and technologies, as well as training or other 
corporate information events.   

Alongside technical and logistical support, various other 
measures are included in the rate so as to generate the 
maximum number of participants. These include banners  
on the website and in the E-Newsletters.  

Your benefits at a glance:
• Quality marketing contacts
• Heightened brand awareness among your target group
• Attract a new audience that is otherwise difficult to reach
• Direct, valuable feedback from participants
• Long-term availability on demand (six months)

Videocasts
Videocasts have become an important and efficient means 
of online communication. Products requiring explanation or 
complex processes can be clearly presented in a lively 
manner, while companies can appear in a holistic way with 
an added personal touch. A further advantage is the fact 
that the information can be accessed at any time.   

pro-physik.de has its own video channel for you to  
present your pre-recorded videos. 

Booking period 3 Months Rate (€)

Videocast 1,200

Format  Rate (€)

Webinar 12,980
We offer an attractive bulk discount.

Webinars and Videocast
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If you are looking for physicists, the Job Fairs presented by 
Wiley-VCH and the DPG are the events to attend! We offer 
three different formats that have already been successfully run 
several times: 

•  a Job Fair as a presence event at the DPG Spring Conferences

•  Virtual Job Fairs 

•  Job Fairs in combination with an Advertorial

The German Physical Society 
(DPG) is the world‘s largest 
professional society with 
more than 51,000 members 
and organizes the DPG Spring 
Meetings every year. The 

well-known and successful DPG Job Fair is held here as an attendance event. 
A limited number of presentations (slots) are available each day. Companies, 
institutes and consulting firms present their career opportunities and entry-
level opportunities.
More than 5,300 physicists are expected in Regensburg and 2,000 in Bonn. 
Experience has shown that both job fairs are very well attended.

Services:
•  Slot: a room with technical equipment
•  Meeting Point: a meeting point will be available on the day of your slot in 

Regensburg (community booth). Here you can talk to attendees and provide 
information material in a relaxed atmosphere throughout the day.

Your benefi ts: many interested students and young professionals in one 
place, a hosted event, and only a small time commitment by job providers.

Dates: 
Bonn: March 11 – 13, 2025 
Regensburg: March 18 – 20, 2025
Registration deadline: 
December 16, 2025

Marketing for the JobFairs
•  Print Advertisements (e. g. Physik Journal)
•  Editorial announcement on pro-physik.de
•  Banner in the physics E-Newsletter with a total 

of 38,000 recipients
•  Separate physics newsletter 
•  Cover letter of the DPG to all relevant DPG members

Job Fair as a presence envent at the DPG Spring Conference

You can deliver your online au-
diovisual presentation as a live 
lecture or as a recorded version 
(on demand). The entire event 
lasts one hour: 30 minutes pre-
sentation and 30 minutes Q&A. 

Moderation is provided by the experienced Physik Journal team.

Services:
•  Slot: proven technology, rehearsal for all speakers, experienced moderation
•  Extensive marketing for interested parties
•  Creation of a company website with logo and presentation
•  If the webinar is recorded, it will be available for eight more weeks on 

pro-physik.de

Your benefi ts: precise reachability of your target group, little time required 
for organizers, no travel costs

Date in June: 
June 03 – 05, 2025
Registration deadline: 
April 04, 2025

Rate: € 5,300

Virtual Job Fair

An advertorial is off ered to 
complement the events.
Format: 1/1 page 4C. 
• The advertorial will be placed 
prominently in the Physik Jour-
nal before the Job Fair. 

•  It can be designed in the form of an interview or as an recruitment 
advertisement.

•  Two options are off ered: The print data for the advertorial is supplied by 
your company or our editorial team creates the content and layout together 
with your company. 

Rate: € 1,980 (instead of € 8,700) for each Advertorial

Job Fair in combination with Advertorial

Rates: 
€ 5,300 for one Job Fair
€ 9,500 for both Job Fairs

Date in November: 
November, 11 - 13, 2025
Registration deadline: 
September 16, 2025

Job Fairs
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The personnel demand for physicists is very high in many companies. It is therefore advantageous 
for employers to regularly present themselves to the target group as an innovative and friendly company 
with interesting fields of activity.
In the Physik Journal, we offer the following options in addition to the classic job advertisements for recruiting:

• Image-advertisements

• Supplement and

• Advertorials

A mix of these three options off ers an attractive variety in addressing your target audience.

If you want to publish information about your company and career opportuni-
ties, then an image ad in the Physik Journal is the appropriate format. A large 
proportion of the readership are physics students and young professionals. In 
this way, you can reach your desired target group precisely.

Services
•  Publication in the Physik Journal with a circulation of approx. 50,000 issues
•  Publication on pro-physik.de within the e-paper of the Physik Journal
•  Publication in the job market on pro-physik.de and in the

E-Newsletter

Your benefi ts
•  Perfectly fitting your target group
•  Placement in a first-class editorial 

environment
•  Valuable presentation

1/1 Image-advertisement 
Size: 210 mm × 297 mm
Format: PDF-fi le with 300 dpi and 
3 mm crop
Rate: € 8,700

Image-Advertisement
Would you like to present your com-
pany in more detail? Then choose 
the two-page supplement. You can 
present your company and your 
career opportunities on two pages 
in more detail. You can show your 
branding appropriately, let a young 
professional have his say or draw 
attention to a workshop.

Services
•  Publication in the Physik Journal 

with a circulation of approx. 
50,000 

•  Publication on pro-physik.de within the e-paper of the Physik Journals
•  If you wish, we can print the supplement for you for a fee covering the 

printing costs

Your benefi ts
•  Plenty of space for your presentation
•  Thicker paper automatically 

stands out more
•  Perfectly fitting your target group
•  Placement in a first-class editorial 

environment

Supplement (2 pages)

The advertorial can take the form of an interview or a short article. There are two options: you can either provide us with a ready-made PDF or you can call on the 
professional support of the Physik Journal editorial team to create the advertorial for you. In this case, you provide us with text and images and we take care of the 
rest. You don‘t want to write the text yourself? No problem, the Physik Journal editorial team will be happy to support you. There are no limits to your creativity: for 
example, your advertorial could be an interview or maybe a report by a young professional.

Services
•  Design of your advertorial by our layout team
•  Correction of the text by the editorial team of the Physik Journal
•  Publication in the Physik Journal with a circulation of approx. 50,000 issues
•  Publication on pro-physik.de within the e-paper of the Physik Journals

Your benefi ts
•  Can be created in the layout of the Physics Journal
•  Has the effect of an independent editorial contribution
•  Clearly differs from ads

Advertorial 
•  with editorial support 

appr. 4,000 characters incl. spaces with one image or
appr. 3,100 characters incl. spaces with two images  

Rate: € 8,900

•  without editorial support
fi nished PDF-fi le with 300 dpi and 3 mm crop

Rate: € 8,700 

Advertorial

ADVERTORIAL

Seit 2021 arbeitet Dr. Philipp 

 Papenbreer als Senior Consultant 

bei Basycon in München. An eine 

Unternehmensberatung als Arbeit-

geber hatte der Physiker zunächst 

nicht gedacht. 
Welchen Berufswunsch 

hatten Sie?Bis zu meiner Promotion war mir mein 

Weg klar: Ich wollte Physiker werden, 

um die Welt um mich herum zu verste-

hen. Der hohe intellektuelle Anspruch 

des Physikstudiums hat mich zusätz-

lich gereizt. In der Promotion setzte 

aber etwas Ernüchterung ein über die 

Unplanbarkeit einer akademischen 

Laufbahn und die Schwierigkeit, dort 

eine permanente Stelle zu bekommen. 

Deshalb habe ich nach einer Alternative gesucht, die ab-

wechslungsreich ist und mich intellektuell fordert.

Wie sind Sie auf Basycon aufmerksam geworden?

Durch eine Stellenanzeige hier im Physik Journal. Eine Be-

ratungsfirma, die ausschließlich Leute mit naturwissen-

schaftlichem Abschluss einstellt – das hörte sich für mich 

interessant an. Nach dem erfolgreichen Bewerbungsverfah-

ren habe ich direkt 2021 eine permanente Stelle angeboten 

bekommen und konnte mir frei aussuchen, wann ich an-

fangen möchte. Die ersten zwei Monate habe ich mich in 

das Thema Risikomanagement eingearbeitet und mich dazu 

zertifizieren lassen. Dann ging es ins erste Kunden projekt. 

Dabei war ich überrascht, wie viel von meinen statistischen 

und technischen Kenntnissen ich konkret in der täglichen 

Arbeit gebrauchen kann.Was schätzen Sie besonders an Ihrer Arbeit?

Die naturwissenschaftliche Ausrichtung bei Basycon sorgt 

für Arbeit in kleinen Teams mit sehr hoher technischer und 

mathematischer Expertise an Aufgaben, für die die struktu-

rierte Denkweise eines Naturwissenschaftlers erforderlich 

ist. Durch die Projektarbeit muss man gewillt sein, immer 

etwas Neues zu lernen und sich schnell in neue Themen 

einzuarbeiten. Dadurch bleibt es immer spannend.

Wie ist die Arbeitsatmosphäre bei Basycon?

Bei Basycon beeindruckt mich besonders die familiäre At-

mosphäre und die extrem hohe Kollegialität untereinander. 

Alle waren sofort bereit, mir zu helfen, wenn ich Unterstüt-

zung gebraucht habe, haben mir aber auch das Vertrauen 

entgegengebracht, selbstständig zu arbeiten und Entschei-

dungen zu treffen. Unter den Naturwissenschaftlerinnen 

und Naturwissenschaftlern bei uns in der Firma – davon 

sind fast die Hälfte aus der Physik! 

– fühle ich mich auch persönlich 

sehr wohl. Das gilt nicht nur, weil 

ich gerne mit so klugen Menschen 

zusammenarbeite, sondern auch, 

weil sich in diesem Umfeld schnell 

außerhalb der Arbeit ähnliche Inter-

essen zeigen. Können Sie sich vorstellen, 
lange bei Basycon zu bleiben?

Die Unternehmenskultur bei Basy-

con ist auf Langfristigkeit ausgelegt. 

Dies gelingt durch einen starken 

Fokus auf Mitarbeiterzufriedenheit 

und eine gute Work-Life-Balance. 

Den Kunden gegenüber wird Lang-

fristigkeit durch eine sehr hohe Ar-

beitsqualität erreicht, die wir auch 

regelmäßig von Kundenseite aus 

gespiegelt bekommen. Mir kommt das entgegen, da mir 

die eigene Arbeit am meisten Spaß macht, wenn ich mit 

meinen Ergebnissen zufrieden bin.
Haben Sie den Schritt in die Beratung je bereut?

Noch während meines Studiums hätte ich nie gedacht, 

dass ich mich in einer Beratungsfirma bewerben würde. 

Jetzt kann ich sagen, dass ich diesen Schritt glücklicher-

weise trotzdem gewagt habe. Ich genieße meine sowohl 

abwechslungsreiche als auch anspruchsvolle Arbeit und die 

Möglichkeit, immer wieder etwas Neues zu lernen. In dem 

freundlichen, naturwissenschaftlich geprägten Arbeitsum-

feld bei Basycon fühle ich mich besonders wohl. Da wir im-

mer auf der Suche nach neuen Kolleginnen und Kollegen 

sind, die sich ebenfalls bei uns einbringen wollen, kann ich 

deshalb nur dazu einladen, sich uns anzuschließen!

Dr. Philipp Papenbreer, Senior Consultant,  Basycon 

 Unternehmensberatung GmbH,  Welserstraße 1, 81373 München, 

www.basycon.com/de

„Die Arbeit bleibt immer spannend.“

Basycon bietet eine abwechslungsreiche und anspruchsvolle Tätigkeit. 

Philipp Papenbreer

Supplement
2 pages as a PDF-fi le: 
Size: 210 mm × 297 mm
Format: PDF-fi le with 300 dpi and 
3 mm crop
Rate: € 8,700 

Als Physiker*in sind Sie es gewohnt, strukturiert an komplexe Probleme heranzugehen und 

fundierte Lösungen zu erarbeiten. Bringen Sie Ihre Fähigkeiten in unsere Projekte z.B. in den 

Bereichen Big Data, IT, Risikocontrolling und Großprojektmanagement ein. Basycon – die 

führende Management-Beratung mit mathematisch-naturwissenschaftlicher Ausrichtung.

LERNEN SIE UNS KENNEN UND ÜBERZEUGEN SIE SICH VON DEN TOP-KARRIERE-

PERSPEKTIVEN BEI BASYCON, ZUM BEISPIEL BEI UNSEREM BASYCON DAY AM 13. MAI 2022.

Hervorragende persönliche Entwicklungsmöglichkeiten 
Durch abwechslungsreiche, herausfordernde Projektaufgaben und 
umfassende Weiterbildung.

Große GestaltungsfreiräumeGestalten Sie mit uns die Organisation, Abläufe und Systeme unserer 
Klienten und die Zukunft unserer Firma.
Arbeiten in freundschaftlicher Atmosphäre
In einem Team mit 100% hoch qualifizierten MINT-Absolvent*innen,
bei dem auch der Spaß nicht zu kurz kommt.

Als Physiker*in ins Consulting Basycon Dayam 13.05.22

Basycon Unternehmensberatung GmbH • Welserstr. 1 • 81373 München • karriere.basycon.comBasycon_AZ_Physik-Journal_A4_170322.indd   1

Basycon_AZ_Physik-Journal_A4_170322.indd   1

18.03.22   10:2018.03.22   10:20

29. Juni

14:00 – 20:00 Uhr

Düsseldorf

Berlin, Düsseldorf, Frankfurt, Hamburg, London, München, Wien, Zürich

www.d-fine.com

analytisch.

technologisch.

quantitativ.

d-fine Day 

Exklusiv für Frauen

Berufseinstieg in die Beratung

Was:  Unternehmens- und Projektvorstellungen, Einzelgespräche, Networking 

Wer:  Studentinnen und Absolventinnen der Physik, Mathematik, Informatik,  

  Natur- / Ingenieur- / Wirtschaftswissenschaften

Wo:    Dreischeibenhaus, Düsseldorf

Wie:   Anmeldung bis zum 21. Juni unter: www.d-fine.com/events

Reisekosten werden nach Rücksprache gerne übernommen.

dfine_PhysikJournal_A4_0622_1.indd   1

22.04.22   11:07
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ADVERTORIAL

D as Timing meines Einstiegs in die Physik war ideal: Für 
meine Diplom arbeit durfte ich die ersten Daten des 

CMS-Experiments analysieren; in der Promotion habe ich 
die Entdeckung des Higgs- Bosons miterlebt.

In diese spannende Zeit fällt auch mein erster Kontakt mit 
der Unternehmensberatung d-fine: In einem Gastvortrag 
am DESY berichtete einer meiner heutigen Kollegen über 
ein Projekt zu Schiffskrediten. Die Finanz industrie war für 
mich damals eine ziemliche Blackbox, aber wegen der klaren 
Darstellung und der naturwissenschaftlichen Ausdruckswei-
se habe ich trotzdem viel aus dem Vortrag mitgenommen.

Etwas später hatte ich auf einem Workshop von d-fine 
zwei Tage Zeit, die Firma genauer kennenzulernen und mich 
auch selbst an einer kleinen Projektsimulation zu versuchen. 
Zwar wirkte das Themenfeld sehr breit und die Finanz-
mathematik auf mich als Experimentalphysikerin auch 
durchaus komplex, aber unbewusst folgte ich einer Devise, 
die Marie Curie (1867 – 1934) einmal so schön in Worte fasste: 
„Man braucht nichts im Leben zu fürchten, man muss nur 
alles verstehen.“ Gerade weil ich mich nicht auskannte, hat 
d-fine meine Neugier angesprochen, sodass ich beschloss, 
mich dort zu bewerben.

Als sich meine Promotion dem Ende näherte, lief der Be-
werbungsprozess bei d-fine viel schneller als erwartet. So 
ergab sich für mich eine luxuriöse Situation: Ich hatte bereits 
einen unterschriebenen unbefristeten Arbeitsvertrag in der 
Tasche, als ich zu meiner Disputation antrat. Das hat meine 
Nerven sehr beruhigt.

In meinem ersten Projekt konnte ich tatsächlich Fähig-
keiten aus der Forschung direkt einbringen. Meine ers ten 
Monate verbrachte ich mit einer Programmieraufgabe 
in Python. Das kannte ich schon aus der Teilchenphysik. 
Dabei war ich aber Teil eines großen und vielseitigen Pro-
jekts in der Treasury-Abteilung eines DAX-Unternehmens. 
So konnte ich meine Fühler ganz einfach in Richtung der 
 Finanzfachthemen ausstrecken. 

Seitdem hat sich einiges getan: Mit Begeisterung bin 
ich an die Projektstandorte gereist und kenne inzwischen 
viele Großstädte wie meine Westentasche. Im Homeoffice 
war ich vor der Pandemie selten. Inzwischen weiß ich auch 
die Arbeit von Zuhause aus sehr zu schätzen. Während 

Remote-Arbeit für die 
meisten Kunden früher 
selten war, ist heute ein 
Mix aus Home office, Ar-
beit in den d-fine-Büros 
und Zeit beim Kunden 
vor Ort üblich. Diesen 
Zuwachs an Flexibilität 
genießen alle in unserer 
Firma sehr.

In meinen bald acht 
Jahren bei d-fine habe 
ich mich stetig wei-
terentwickelt. Von der 
eher technik-affinen 
Programmiererin zur 
Fachexpertin für das 
Marktpreisrisiko bei 
Banken. Das von d-fine 
großzügig unterstützte 
MBA-Studium an der Mannheim Business School hat dabei 
noch einmal ganz neue Perspektiven eröffnet.

Heute leite ich als Managerin ein Großprojekt mit einem 
Team von mehr als 40 Personen. Wir führen eine neue 
Software-Anwendung zur Messung und Kontrolle unter-
schiedlicher Risikoarten ein. Selbst in dieser Rolle profitiere 
ich noch immer von dem technischen Verständnis, das ich 
aus der Physik mitgebracht habe. Auch wenn ich selbst nicht 
mehr programmiere, spreche ich doch die gleiche Sprache 
wie die Projekt-Teams, die direkter an der Anwendung ar-
beiten. Insgesamt führt dieses wissenschaftliche Umfeld zu 
einer sehr angenehmen und effizienten Arbeitsatmosphäre. 

Ich habe tolle Erinnerungen an meine Jahre in der For-
schung und freue mich immer, mir neue Entwicklungen in 
der Teilchenphysik von Freunden erklären zu lassen. Den 
Sprung in die Beratung habe ich dennoch nie bereut. Des-
halb wünsche ich mir, andere Physikerinnen und Physiker  
zu diesem spannenden Schritt zu ermutigen. Und vielleicht 
darf ich Sie dann sogar auf Ihrem individuellen Weg bei 
d-fine begleiten?

Dr. Rebekka Höing, d-fine GmbH, Am Sandtorpark 6,  
20457 Hamburg, www.d-fine.com

Einfacher als gedacht
Der Weg von der Physik in die Unternehmensberatung liegt näher, als man denkt.

„ Man braucht nichts im Leben zu 
fürchten, man muss nur alles  
verstehen.                     
                                       Marie Curie

Recruiting
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pro-physik.de offers the sector‘s largest job ad section for 
managers and experts in research industry and research 
among German-speaking countries.  

You can book job ads with a layout according to your own 
corporate design, and for postdoc and doctoral candidates 
we offer pure text adverts. The designed job ads are additio-
nally included in the physics E-Newsletter, thus reaching a 
considerably higher number of potential applicants.  

You can quickly and easily set up your own user account for 
managing your job ads as well as their success, allowing you 
to update your adverts and administrative data at any time.

3-in-1 package  
(online, E-Newsletter + print)

Rate per mm 
height (€)

 90 mm width 17

180 mm width 34

Naturally we also  
offer an online/print 
combination  
(3-in-1 package)  
together with  
Physik Journal  
(circulation: 46,115).

Format  Rate/4 weeks (€)

2-in-1 package (online + E-Newsletter)

Designed job ad 1,350

Designed job ad for  
PhD/Postdoc positions 920

Online

Text ad for PhD/Postdoc positions 600 

Job Ads

Top-Job / Upgrade: 
Additional prominent marking of your job  
advertisement as a Top-Job (limited places)

·  in the online job market on jobs.pro-physik.de 
for 4 weeks in the top search results

·  in the physics E-Newsletter / 4 mailings  
placed on one of the top positions

Surcharge € 300
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Voraussetzungen:  
• Klares analytisches Denkvermögen, exzellente Zeugnisse
• Gute IT-Kenntnisse, eine Programmiersprache
• Spaß an stets neuen Aufgaben und Herausforderungen

Basycon Unternehmensberatung GmbH
Welserstraße 1, 81373 München

www.basycon.com, jobs@basycon.com

Wir sind eine mathematisch-naturwissenschaftlich orientierte 
Unternehmensberatung, die Großunternehmen aller Branchen 
berät und in der Projektumsetzung unterstützt. 

Exzellente Mitarbeiter und höchstes professionelles Niveau 
sind die Basis unseres Erfolgs.  Für unsere Büros in München 
und Düsseldorf suchen wir als neue Kollegen / Kolleginnen

Promovierte Physiker

Mit diesem Hintergrund sind Sie bestens gerüstet, in hoch-
karätigen Teams anspruchsvolle analytische Probleme zu lösen.  
Sie bauen auf Ihren Stärken auf und erweitern in umfangreichen 
Schulungen (Consulting-Methodik, BWL, Kommunikation) Ihr 
Wissen und Können.

Neben einer abwechslungsreichen Tätigkeit, die Business, 
analytisches Denken und IT miteinander verbindet, erwartet 
Sie ein inspirierendes Umfeld mit großen Entwicklungschancen.  
Ein attraktives Gehalt ist selbstverständlich.

Überzeugen Sie sich von den spannenden Aufgaben, die auf Sie 
warten.  Wir freuen uns auf Ihre Bewerbung.

Basycon

Wir vergeben für das Institut für Theoretische Teilchenphysik (TTP) zum nächstmöglichen Zeitpunkt befristet auf sechs Jahre eine

Tenure-Track-Professur für Theoretische Teilchenphysik (W1)
Wir suchen eine Persönlichkeit in ihrer frühen Karrierephase, die die Theoretische Teilchenphysik in Forschung und Lehre vertreten 
soll. Gewünschte Forschungsgebiete liegen im Feld der Teilchenphänomenologie. Mögliche Forschungsschwerpunkte beinhalten, 
sind aber nicht beschränkt auf, Kolliderphysik, Präzisionsrechnungen, Eigenschaften von Streuamplituden und Physik jenseits des 
Standardmodells, inklusive der Wechselwirkung mit der Astroteilchenphysik. Das vorhandene Forschungsprofil der Theoretischen 
Teilchenphysik am KIT soll komplementär ergänzt werden.

Mitarbeit im Sonderforschungsbereich “Particle Physics Phenomenology after the Higgs Discovery” und anderen koordinierten 
Forschungsaktivitäten im KIT-Zentrum Elementarteilchen- und Astroteilchenphysik (KCETA) wird erwartet. Im Rahmen der Tenure-
Track-Professur (W1) beteiligen Sie sich in angemessener Form an der Lehre und akademischen Selbstverwaltung. Sie kombinieren 
eine kooperative Arbeitsweise mit einer ausgeprägten Kommunikationsfähigkeit.

Gemäß § 51 Landeshochschulgesetz Baden-Württemberg werden ein abgeschlossenes Hochschulstudium, pädagogische Eignung 
und besondere Befähigung zu wissenschaftlicher Arbeit vorausgesetzt, die in der Regel durch die herausragende Qualität einer 
Promotion nachgewiesen wird. Diese sollte nicht mehr als vier Jahre zum Zeitpunkt der Bewerbung zurückliegen.

Die Einstellung erfolgt auf sechs Jahre im Beamtenverhältnis auf Zeit oder im Angestelltenverhältnis; im vierten Jahr erfolgt eine 
Zwischenevaluation. Bei positiver Endevaluation erfolgt ein Ruf auf eine unbefristete Professur (W3) für Theoretische Teilchenphysik 
im Beurlaubungsmodell gem. § 15 Abs. 2 KITG.

Es gelten die Einstellungsvoraussetzungen gemäß § 47 LHG.

Das KIT ist bestrebt den Anteil an Professorinnen zu erhöhen und begrüßt deshalb die Bewerbung von Wissenschaftlerinnen.

Bei entsprechender Eignung werden schwerbehinderte Menschen bevorzugt berücksichtigt.

Bewerbungen mit den üblichen Unterlagen (einschließlich Lebenslauf, Darstellung der bisherigen Lehrtätigkeit und Drittmitteleinwer- 
bungen, Forschungsplan und Publikationsliste) sind bis zum 15.10.2020 in elektronischer Form als ein PDF-Dokument an den Dekan 
der KIT - Fakultät für Physik, Bereich V, Karlsruher Institut für Technologie (KIT), 76128 Karlsruhe, E-Mail: dekanat@physik.kit.edu 
zu richten. Fachliche Auskünfte erteilt Ihnen gerne Herr Prof. Kirill Melnikov, Tel.: +49 721 608 – 43883, E-Mail: kirill.melnikov@kit.edu.

Weitere Informationen finden Sie im Internet: www.kit.edu

KIT – Die Forschungsuniversität in der Helmholtz-Gemeinschaft.

S t e l l e n m a r k t
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Für den Standort Hamburg suchen wir:

DESY-Fellowship-Programm – 
 Experimentelle Teilchenphysik (w/m/d)
DESY∙
Das Deutsche Elektronen-Synchrotron DESY mit seinen 2700 Mitar-
beiterinnen und Mitarbeitern an den Standorten Hamburg und Zeuthen 
zählt zu den weltweit führenden Forschungszentren. Im Mittelpunkt 
der Forschung steht die  Entschlüsselung der Struktur und Funktion 
von Materie, von den kleinsten Teilchen des Universums bis hin zu den 
Bausteinen des Lebens. Damit trägt DESY zur Lösung der großen Fragen 
und drängenden Herausforderungen von Wissenschaft, Gesellschaft 
und Wirtschaft bei. Mit seiner hochmodernen  Forschungsinfrastruktur, 
seinen  interdisziplinär angelegten Forschungs- Plattformen und seiner 
internationalen Vernetzung verfügt DESY über ein hoch attraktives 
Arbeitsumfeld im wissenschaftlichen, technischen und administrativen 
Bereich sowie für die Ausbildung von hochqualifiziertem Nachwuchs.

Wir beteiligen uns in führenden Rollen an Projekten der Teilchenphysik 
auf unserem Campus und an internationalen Laboren wie CERN oder 
KEK. Wir entwickeln Technologien für Detektoren und Beschleuniger 
und arbeiten am wissenschaftlichen Computing. Wir betreiben wichtige 
Infrastrukturen wie das Tier-2-Zentrum oder den Elektron-Teststrahl.

Ihre Aufgabe
Wir laden Sie ein, eine aktive Rolle in einem oder mehreren der folgenden 
Projekte am Standort Hamburg zu übernehmen:
• Die Experimente ATLAS und CMS am CERN oder das Experiment 

Belle II am KEK
• Experimentelle Aktivitäten vor Ort (ALPS II und Vorbereitungen für 

zukünftige lokale Experimente)
• Arbeiten zur Vorbereitung von zukünftigen Experimenten der Teilchen-

physik, insbesondere auch technische Arbeiten in der Detektor- und 
Technologieentwicklung

• Wissenschaftliches Computing
• Entwicklung von Beschleunigern

Ihr Profil
• Promotion in Physik (Für ein Fellowship müssen Sie spätestens 5 

Jahre nach Ihrer Promotion die Stelle antreten)
• Interesse an der Teilchenphysik
• Expertise, die für mindestens einen der oben genannten Bereiche 

relevant ist

Die DESY-Fellowships werden für die Dauer von 2 Jahren mit der 
 Möglichkeit der Verlängerung um ein weiteres Jahr vergeben.

Weitere Informationen und einen Link zur Übermittlung Ihrer Bewerbung 
sowie der Referenzen finden Sie hier: http://www.desy.de/FellowFH

Es liegt in Ihrer Verantwortung, dass uns alle Unterlagen, inklusive 3 
Empfehlungsschreiben, noch vor Ende der Bewerbungsfrist erreichen.

Die Vergütung und sozialen Leistungen entsprechen denen des 
öffentlichen Dienstes. Die Eingruppierung erfolgt je nach Qualifikation 
und Aufgabenübertragung. Schwerbehinderte Menschen werden bei 
gleicher Eignung bevorzugt berücksichtigt. DESY ist offen für flexible 
Arbeitszeit modelle. DESY fördert die berufliche Entwicklung von Frauen 
und bittet Frauen deshalb nachdrücklich, sich um die zu besetzende 
Stelle zu bewerben. Bei DESY ausgeschriebene Stellen sind grundsätz-
lich  teilzeit fähig. Im Rahmen eines jeden Bewerbungsverfahrens wird 
individuell geprüft, ob die Stelle im konkreten Fall mit Teilzeitkräften 
besetzt werden kann.

Wir freuen uns auf Ihre Bewerbung über unser Bewerbungsportal:  
www.desy.de/onlinebewerbung

Deutsches Elektronen-Synchrotron DESY
Personalabteilung | Kennziffer: FHFE001/2021
Notkestraße 85 | 22607 Hamburg
Telefon: 040 8998-3392 

Bewerbungsschluss: 31.03.2021 www.desy.de/karriere

Das Zentrum TopDyn – Dynamics and Topology sucht im Rahmen
der Förderung durch die Landesforschungsinitiative Rheinland - Pfalz
zum 01.07.2021 eine Kandidatin/einen Kandidaten als

Lecturer
(Wissenschaftliche/r Mitarbeiter/in - EG15)
auf dem Gebiet Materialwissenschaften und Physik der kondensierten
Materie am Institut für Physik. Die Johannes Gutenberg-Universität
Mainz ist eine führende Forschungs- und Lehruniversität mit einem
Schwerpunkt in Physik und in Materialwissenschaften.

Gesucht ist eine Persönlichkeit mit pädagogischem Engagement 
und Interesse an den Materialwissenschaften und der Physik der
kondensierten Materie. Der Stelleninhaber/die Stelleninhaberin arbeitet
eng mit dem Sprecher und der Geschäftsführung des Zentrums
TopDyn sowie mit dem Dekanat des Fachbereichs Physik, Mathematik
und Informatik zusammen.

Zu den Aufgaben gehört die Lehre in der Experimentalphysik in ihrer
vollen Breite, Spezialvorlesungen inklusive Magnetismus, Praktika
und didaktische Veranstaltungen. Außerdem zählt die Organisation
von wissenschaftlichen Veranstaltungen des Zentrums TopDyn zu
den wichtigen Aufgaben des Stelleninhabers/der Stelleninhaberin.
Eine Einbindung in die Entwicklung von Konzepten für forschungs-
orientierte Lehre an der Universität ist möglich und erwünscht.

Es wird erwartet, dass Möglichkeiten zur intensiven Zusammenarbeit
des Stelleninhabers/der Stelleninhaberin mit bestehenden theoretischen
und experimentellen Arbeitsgruppen z.B. im Rahmen der Themen des
Sonderforschungsbereiches TRR 173 Spin+X am Institut für Physik
sowie innerhalb des Zentrums TopDyn wahrgenommen werden.
Antragstellung und Unterstützung bei der Einwerbung von Drittmitteln
wird erwartet.

Forschungserfahrung im Bereich der Festkörperphysik, innovativer
Lehrmethoden in der Didaktik der Physik, wie z.B. Massive Open
Online Courses oder Blended Learning sind von Vorteil.
Einstellungsvoraussetzungen sind die Promotion im Bereich Physik
und der Nachweis von Erfahrung in der Lehre.

Die Stelle wird im Angestelltenverhältnis (EG15 TV-L) als Lecturer
vergütet und ist initial bis zum 31.12.2023 befristet; eine mögliche
Verlängerung ist bis maximal 30.6.2026 geplant. Detailinformationen
finden Sie im Internet unter https://www.verwaltung.personal.uni-
mainz.de/stellenausschreibungen/.

Die Johannes Gutenberg-Universität will eine Erhöhung des
Frauenanteils dort erreichen, wo Frauen unterrepräsentiert sind.
Qualifizierte Bewerberinnen sind deshalb ausdrücklich aufgefordert,
sich zu bewerben. Bewerbungen Schwerbehinderter werden bei 
gleicher Eignung bevorzugt behandelt. 

Elektronische Bewerbungen mit aussagekräftigen Unterlagen werden
unter dem Stichwort TopDyn-LECT21 bis zum 30. April 2021
elektronisch in einer einzigen pdf – Datei erbeten an: 
topdyn@uni-mainz.de

TopDyn – Dynamics and Topology
Geschäftsstelle Dr. P. Fronk 
Staudingerweg 7
55128 Mainz 
E-Mail: mainz@uni-mainz.de 
Tel. 06131-3923569
topdyn.uni-mainz.de

Hinweise zum Datenschutz: https://www.verwaltung.personal.uni-
mainz.de/files/ 2020/09/Datenschutz-BewerberInnen.pdf
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List of suppliers
The pro-physik.de directory of suppliers and 
that of the journals Physik Journal and 
 PhotonicsViews is the largest database for 
suppliers, manufacturers and service 
 industries in the physical  technical sector.   

Your entry contains your company logo and 
all the relevant contact details for your busi-
ness. You can also decide under which and 
how many key words your entry is listed.   

To provide users with an optimum overview 
of your company, all product entries, video-
casts, and WebSeminars etc. are linked to 
your online entry.

List of Suppliers

Format  Rate/12 Months (€)

Physik Journal per line (online + print) 125.40
Other charges may apply depending on the  
scope of and additions to your company‘s entry.  

Rates for entries in other physics journals  
available upon request.
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Format  Rate (€)

Banner advertisement (per Month)

Leaderboard (728 x 90 px)* 1,650

Wide Skyscraper (160 x 600 px)* 1,600

Medium Rectangle (300 x 250 px)* 1,450
* A Large Mobile Banner (320 x 100 Pixel) must also be supplied 

for the mobile-optimized version.

Physics E-Newsletter (4 newsletters)

Fullsize Banner (468 x 60 px) 1,900

Feature Newsletter (image, text + URL)  2,200

Product of the Month / Productinformation

Product of the Month 2,200

Productinformation Print + Online 
(Booking period 6 months) – 1 Portal 850

Productinformation Print + Online 
(Booking period 6 months) – 2 Portals 950

Productinformation Extension (6 months) 590

Webinar 12,980

Videocast 1,200

Content Ad 1,900

Content Premium-Package 4,890

Top Feature Portal 2,700

Calendar of events 500

Job ads (4 weeks online)

2-in-1 package (online + E-newsletter)

Designed job ad 1,350

Designed job ad for PhD/Postdoc positions 920

Online

Text ad for PhD/Postdoc positions 600

3-in-1 package (online, E-newsletter + print)

Rate per 
mm 

height

 90 mm width 17.00

180 mm width 34.00

Top-Job | Upgrade 300

All Rates are subject to the statutory VAT.  

The new Rate list comes into effect on October 01, 2024  
and supersedes all previous Rate lists.

Rates | Technical Details
Banner
Maximum file size for all file types is 200 kb.

Dimensions accepted:
· Leaderboard (728 x 90 px)*
· Wide Skyscraper (160 x 600 px)*
· Medium Rectangle (300 x 250 px)*
*  additionally Large Mobile Banner (320 x 100 px) for  

the mobile-optimized version.

Accepted file formats:
· DoubleClick Tags
· GIF, JPG & PNG
· HTML5 https://goo.gl/QY0EMJ
·  Third-party tags from DFP certified vendors found here:  

https://goo.gl/1bJSmc

HTML5 Guidelines
HTML5 requirements: https://goo.gl/rYMVcf
The Interactive Advertising Bureau (IAB) is an advertising 
business organization that develops industry standards, 
conducts research, and provides legal support for the online 
advertising industry. The IAB provides the following HTML5 
Guidelines for Ad Designers & Creative Technologists:  
http://www.iab.net/html5 

E-Newsletter Sponsoring
Full Size Banner (468 x 60 px)
· GIF, JPG & PNG (static image for newsletter ads)

Feature Newsletter
·  Image (GIF, JPG & PNG; 760 x 470 px)
·  Headline max. 55 characters 
·  Text max. 220 characters
·  Web-Link

Product of the Month/Productinformation
· Image (TIF, JPG & EPS; min. 300 dpi) 
· max 1,600 characters 
· Web-Link 
· E-Mail link

Content Ad
· Image (GIF, JPG & PNG; 760 x 470 px) 
·  Headline max. 55 characters
·  Teasertext max. 220 characters
· Web-Link 

Content Premium-Package
·  Details please see page 4

Top Feature Portal
·  Headline
·  Teaser text (max. 150 characters)
·  Text (max. 4,000 characters – please formulated  

factually and neutrally)
·  At least 1 image (665 x 450 px; max. 250 KB),  

further images possible (format as above)
·  Captions with exact assignment to the images  
·  Target URL if possible

Calendar of events
·  Name, location, date and time of the event
·  Image (GIF, JPG & PNG; 760 x 470 px
·  Teasertext max. 220 characters
·  Text max. 2,000 characters
·  Web-Link

WebSeminar/Videocast/List of suppliers
These formats are not standardized.  
Please contact us for technical details.
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Defi nitions

1. In these terms and conditions:

 (a)  “Wiley” means the company within the John Wiley & Sons group that is providing the Advertising and 
Reprint services as set out on the Booking Confi rmation or invoice issued by the Wiley group entity or its 
authorised agent.

 (b)  “Advertising” means any advertisements requested by the Customer to be displayed in products owned 
or controlled by Wiley or any third party partner of Wiley and includes both advertising that appears in 
Wiley’s or its third party partners’ print publications (“Print Advertising”) and advertising that appears 
electronically on any of Wiley’s websites, or any application or other digital format owned or controlled 
by Wiley or any third-party partner of Wiley (“Online Advertising”).

 (c)  “Customer” means a person or entity who is placing an order for advertising or reprint production with 
Wiley and includes an advertiser on whose behalf advertising is placed, and any media agency or compa-
ny that may arrange advertising or reprints for its clients.

 (d)  “Booking Confi rmation” means the confi rmation provided by Wiley which sets out the details of the 
 Advertising. For Reprints, it consists of an email confi rmation sent by Wiley to confi rm the Reprint order.

 (e)  “Insertion Order” or “Purchase Order” means a document provided by the Customer for ordering Ad-
vertising or Reprints which confi rms the agreed details.

 (f)  “Reprint” means print or physical goods, being a specifi ed number of reprints of articles or other ma-
terial (for example, pre-loaded USBs), as requested by the Customer and/or ePrints which are digital 
versions of articles or other materials hosted by Wiley or its licensees and linked from a Wiley website, an 
email or a Customer website (“ePrints”).

 (g)  “Reprint Quotation” means a document supplied to the Customer by Wiley which sets out the details of 
the quotation for Reprints.

 (h)  “Terms” means these terms and conditions.

ADVERTISING TERMS

2.  In submitting Advertising to Wiley, the Customer grants Wiley a worldwide, royalty-free, irrevocable licence 
to publish and print the Advertising as set out in the Booking Confi rmation as well as the right to sub-license 
all such rights to any third-party provider.

3.  Wiley will, or will instruct its affi  liates to, use commercially reasonable eff orts to publish the Advertising in 
the format and in the position as set out in the Booking Confi rmation, however all Advertising is subject to 
editorial approval and Wiley reserves the right to vary the placement of Advertising within a print product or 
online site or digital product when necessary.

4.  Wiley reserves the right at any time to refuse or withdraw from publication Advertising which is not in 
 accordance with the specifi cations provided in the Booking Confi rmation, these Terms or is otherwise inap-
propriate in Wiley’s sole and reasonable discretion. Notwithstanding the foregoing, Wiley has no obligation 
to review or approve Advertising copy (for compliance, appropriateness, or otherwise). Wiley may publish 
the Advertising with a heading ‘Advertising’ or in some other manner to distinguish the advertising material 
from editorial material. If and to the extent that the Advertising does not conform to Wiley’s then-eff ective 
production specifi cations, Wiley reserves the right to make technical modifi cations as necessary to conform 
to such specifi cations.

5.  If Wiley is creating advertising copy on behalf of the Customer, Wiley will provide fi nal copy for the Customer’s 
approval by email.

6.  Customer is solely responsible for compliance with all laws, standards, industry codes and other binding 
guidelines as to the content of the Advertising, whether created by Wiley on its behalf or provided to Wiley, 
including but not limited to all applicable medical advertising regulations.

7.  The Customer will supply an authorised Purchase Order or Insertion Order to Wiley for Print Advertising 
and Online Advertising. Advertising bookings cannot be reserved without receipt of the aforementioned 
documents. Orders for booking of Online Advertising must be received at least 7 business days in advance 
of the proposed fi rst run date. Wiley cannot guarantee that orders received after this time will be fulfi lled. 
Customer shall book Online Advertising on a monthly basis unless otherwise expressly set out in the Booking 
Confi rmation. Publication dates specifi ed in the rate cards may be subject to changes at the discretion of 
Wiley; new publication dates will be communicated to the Customer prior to publication, at point of order 
confi rmation where possible.

8.  The Customer must submit the required copy for Print Advertising on the material submission date as set 
out in the Booking Confi rmation (“Materials Due Date”). If a Customer fails to provide the Print Advertising 
copy for a confi rmed booking by the Materials Due Date, the Customer may be charged for Print Advertising 
unless a cancellation has been approved by Wiley in writing. If Wiley accepts copy for the Print Advertising 
after the Materials Due Date, Wiley makes no representations that Print Advertising will be published and 
the Customer will have no claim against Wiley for credit or republication in the event of non-publication, or if 
the Print Advertising is published in another manner or format than as set out in the Booking Confi rmation.

9.  Customer must submit Print Advertising copy in compliance with the artwork and data specifi cations as set 
out in the Booking Confi rmation, or as previously provided by Wiley in relation to the particular publication.

10.  Customer shall deliver and shall be solely responsible for providing to Wiley all of the text, pictures, graphics, 
sound, video, programming code and other media which comprise the graphic or html fi le that comprises 
the Online Advertising in conformance with Wiley’s delivery specifi cations.

11.  Wiley makes no guarantees as to the number of visitors to any Wiley site or digital product or the number 
of impressions at any Wiley site or digital product, unless such guarantees are expressly made in writing by 
Wiley in the Booking Confi rmation. Any ‘impression goals’ or the like provided are non-binding. Online Ad-
vertising described in the Booking Confi rmation as ‘100% sponsorships’ will not be subject to any impression 
or viewability guarantees.

12.  Wiley will provide reporting at the end of the Online Advertising campaign, or otherwise as requested within 
a reasonable time of request, to give details of Online Advertising performance (i.e. impressions, clicks). Real 
time transparency of campaigns can be managed by the Customer by using Google Ad Manager.

13.  Unless specifi cally set out in the Booking Confi rmation and agreed in writing by Wiley, Online Advertising will 
not be behind a registration barrier. The Customer acknowledges that Online Advertising placed on Wiley 
Online Library will be viewable by both subscribers and non-subscribers to Wiley Online Library. For the 
avoidance of doubt, Print Advertising may be viewable by non-subscribers to journals or periodicals.

14.  In relation to Online Advertising to be included in email alerts to subscribers and other authorised users of 
Wiley’s products (“Email Alerts”), Wiley cannot guarantee the send date of any Email Alert advertising unless 
otherwise expressly agreed in the Booking Confi rmation.

15.  The sole remedy for any failure by Wiley to provide any Advertising, is that the Customer will be provided 
with a period of Online Advertising or additional Print Advertising in an equivalent placement and for a set 
period of time as determined by Wiley. Wiley will not be responsible for any failures that are not caused by 
Wiley. Wiley cannot guarantee that such ‘make-up’ bookings can be made in the month following the initial 
Advertising period.

16.  In submitting Advertising to Wiley, the Customer warrants and represents that:

 (a)  publication of any Advertising (including any Advertising copy that is created by Wiley on behalf of the 
Customer which has been approved by Customer) in the manner set out in the Booking Confi rmation 
will not breach or infringe any copyright, patent, trademark, trade secret or obligation of confi dentiality 
or privacy, any law of defamation or obscenity, or any relevant law or regulation concerning advertising 
or promotions, including any medical advertising laws, industry codes or regulations;

 (b)  the Customer has the right to grant the licence to Wiley to use the Advertising as contemplated by these 
Terms;

 (c)  the Advertising is accurate, truthful and non- deceptive and does not violate any laws regarding false 
advertising;

 (d)  the Advertising does not violate any other applicable law, statute, ordinance or regulation, including 
without limitation any laws and regulations governing export control;

 (e)  the Advertising is not and does not contain content that is lewd, pornographic or obscene, excessively
profane, racist, ethnically off ensive, threatening, infringing, excessively violent, libellous, gambling- 
related, or promote any discriminatory activity, promote illegal drugs or arms traffi  cking, create a risk to 
a person‘s safety or health, compromise national security or interfere with an investigation by law enfor-
cement offi  cials or is off ensive, misleading, deceptive or destructive, and does not promote, advocate or 
facilitate terrorism, terrorist-related activities or violence;

 (f)  Online Advertising does not create, facilitate the creation of or exploit any security vulnerabilities in a 
user‘s computer, promote programs which compensate or provide incentives to users for clicking ads or 
off ers, performing searches, surfi ng websites or reading emails or contain viruses, trojan horses, worms, 
time bombs, cancelbots or other harmful or deleterious programming routines whether similar or dissi-
milar to the foregoing; and

 (g)  Customer has obtained written consent to display the name or image of any living person in any Adver-
tising.

17.  The Customer acknowledges that in relation to Advertising, Wiley makes no representation or warranty (i) 
that any publication of any Advertisement will be confi ned to persons resident in various countries (ii) of the 
exact number of page impressions that will be delivered, (iii) regarding the quality of reproduction of the 
Advertisements; or (iv) as to the availability of any Online Advertising site or digital product.

18.  In addition to the Terms, the following clauses of the standard terms and conditions of the Interactive Ad-
vertising Bureau for Media Buys of Less than One Year (“IAB Terms”) will apply to all Online Advertising 
services, with Wiley being the ‘Media Company’ and Customer being the ‘Agency’ and ‘Advertiser’ (unless the 
Customer is a media agency booking advertising on behalf of a customer in which case it will be the Agency, 
with its customer being the Advertiser):

 (a) Section II (Ad Placement and Positioning);
 (b) Section IV (Reporting) (excluding clause IV(b))
 (c) Section XII (Non-Disclosure, Data Usage and Ownership, Privacy and Laws’)
 (d) Section XIII (Third Party Ad Serving and Tracking)

  In the event of any inconsistencies between the IAB Terms and these Terms, these Term will prevail, to the 
extent of the inconsistency.

REPRINT TERMS

19.  A Reprint Quotation will be provided to the Customer by Wiley. The Customer must provide a Purchase Or-
der or return the Reprint Quotation and provide all relevant details in order to submit an order for producing 
the Reprint and in doing so, the Customer agrees to be bound by these Terms. Wiley may issue a Booking 
Confi rmation to confi rm the Order.

20.  The Reprints are solely for the use of the Customer and may not be re-sold, posted on the internet (other 
than as permitted for ePrints in the format specifi ed by Wiley) or reproduced in any other format or media 
without the express written permission of Wiley and payment of the appropriate licence fee. The Reprints 
must not be amended or modifi ed in any way after delivery. If the Customer wishes to append or add any 
material to a Reprint it shall inform Wiley at the time of making the order and pay any additional fees char-
ged by Wiley. Wiley reserves the right to accept or decline any such request in its sole discretion.

21.  For ePrints, the Customer will be provided with a link and is entitled to the number of downloads of ePrints, 
as specifi ed in the Reprint Quotation and/or Booking Confi rmation. The Customer may opt to pay a premium 
price and have a print download option on ePrints if confi rmed in the Booking Confi rmation.

22.  Wiley will use commercially reasonable eff orts to deliver the Reprints by the date specifi ed by the Customer 
(if any) in the accepted Reprint Quotation, however Wiley will not be liable for any non-delivery or late deli-
very.

23.  It is the responsibility of the Customer to notify Wiley in writing of any damage or shortage within 30 days 
of the date of actual delivery of physical Reprints to the Customer. Wiley will take no responsibility for any 
damage or shortage notifi ed after this period has expired.

Advertising and Reprint Production 
Terms and Conditions
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PRICING

24.  The price for the Advertising is set out in the Booking Confi rmation. An invoice will be sent by Wiley to the 
Customer following print publication or digital campaign fulfi lment.

25.  The price for producing the Reprints is set out in the Reprint Quotation and is valid for 30 days from the date 
of issue. The price quoted includes a maximum of three (3) proofs of the Reprint. Should Customer require 
any additional proofs, these will be subject to an additional charge at the discretion of Wiley. If a Reprint 
Quotation has been provided in advance of the printing date, the details of the order may change upon prin-
ting. In this event, Wiley reserves the right to amend the Reprint Quotation to refl ect any changes including, 
without limitation, page length. If a Customer requires a pro forma invoice, Wiley can issue an invoice after 
the order is confi rmed.

CANCELLATION

26.  If the Customer wishes to cancel Advertising after the provision of an Insertion Order or Purchase Order, 
the Customer must immediately notify Wiley in writing. For Print Advertising, the Customer may, at Wiley’s 
discretion, still be liable for any charges where cancellation requests are received after the Materials Due 
Date for that Advertising. For Online Advertising, unless the Booking Confi rmation has specifi ed that such 
Online Advertising is non-cancellable, the Customer may cancel Online Advertising on 14 days’ written notice 
to Wiley with no penalty, provided that the Customer shall pay all fees for all Advertising within the 14-day 
notice period up until the eff ective date of termination and if there are any custom content or development 
for any Advertising, the Customer shall pay for the provision of all services performed up to the eff ective date 
of termination.

27.  On receipt of a cancellation request, Wiley will use reasonable commercial endeavours to ensure the Adver-
tising is not published or for Online Advertising, that it is withdrawn, however Wiley will not be liable for any 
loss or damage that may be occasioned by the publication of Advertising cancelled by the Customer after the 
Materials Due Date or Insertion Order is received.

28.  Reprint cancellations will be subject to a cancellation fee based on the value of the total order (excluding 
shipping and expedited delivery charges) and the point in the production process which has been reached 
at the time Wiley receives the cancellation:

English Language Translations

Point of Cancellation
% of order value –
excluding shipping 
& expedited delivery fees

Point of Cancellation
% of order value –
excluding shipping 
& expedited delivery fees

Purchase Order /
confi rmed order 
received

5%
Purchase Order /
confi rmed order 
received

5%

Order sent to printer / 
Proof compiled 10% Translation work started 50%

Proof approved by 
customer 25% Proof approved by 

customer 75%

ePrint created 35% ePrint created 35%

Copies printed /
ePrint supplied 100% Copies printed /

ePrint supplied 100%

GENERAL TERMS

29.  If a Customer breaches these terms, fails to pay for Advertising or Reprints, enters into bankruptcy or where 
it is a corporation or other legal entity, passes a resolution for administration, winding up or liquidation, has 
a receiver or manager appointed, or enters into an arrangement with its creditors other than in the ordinary 
course of business, or any other event occurs or proceeding is taken with respect to the Customer in any 
jurisdiction which has an eff ect equivalent or similar to any of the events mentioned, then Wiley may, in its 
sole discretion and without limitation:

 (a)  cancel any provision of credit to Customer;
 (b)  require cash pre-payment for further orders until all outstanding debt is paid in full or Wiley determines 

that the initial insolvency event has ceased to occur;
 (c)  cease publication of further Advertising or terminate an agreement for Advertising;
 (d)  withhold any discounts or rebates previously granted to the Customer; or
 (e)  exercise any other rights at law or equity.

30.  Wiley will send invoices to the Customer at the address provided. Should a Purchase Order number be a 
prerequisite for payment of invoice, the Customer must supply this at the point of confi rming the order. 
All delivery addresses must be accompanied by a contact name and telephone number, as well as a VAT 
number (relative to the country on the invoice address) or other business identifi er or information as may 
be required by Wiley (eg. GST registration, W9 form) as notifi ed by Wiley. Please note that Wiley is unable to 
accept any PO Box addresses.

31.  Prices are shown exclusive of GST, VAT and other sales taxes, unless otherwise expressly indicated by Wiley 
in writing. Prices are also exclusive of all handling, packing, freight, shipping, customs duties, levies, import 
duties and insurance charges unless otherwise agreed in writing. Amounts received will be free from and 
clear of any other taxes imposed by any tax authority, such as withholding tax, and if, for some reason, such 
amounts are subject to any withholding tax or other relevant taxes, then the Customer is liable to pay such 
tax and Wiley will receive the full amount set out in the Booking Confi rmation.

32.  Customer shall pay all invoices in full will be made within 30 days of the date of an invoice, unless otherwise 
agreed in writing between the Parties.

33.  If the Customer fails to make any payment due to Wiley under this Agreement by the due date, then, without 
limiting Wiley‘s remedies, the Customer shall pay interest on the overdue amount at a rate which will be the 
lesser of: (i) 0.5% per month, such interest to accrue on a daily basis from the due date until actual payment 
of the overdue amount, whether before or after judgement; or (ii) any relevant maximum statutory rate 
allowable in the jurisdiction where the Wiley entity is located, such interest to accrue in accordance with the 
relevant statutory provisions. Customer shall pay the interest together with the overdue amount.

34.  Wiley excludes all implied conditions and warranties from these Terms, apart from any condition or warranty 
which cannot be excluded by the operation of law. Wiley limits its liability for any breach of any non-exclu-
dable condition or warranty, at Wiley’s option, to the resupply of the Advertising or Reprint or the payment 
of the cost of the resupply. Subject to the foregoing, Wiley excludes all other liability to the Customer for 
any costs, expenses, losses and/or damages incurred in relation to any Advertising or Reprints produced 
by Wiley, howsoever that liability arises. Wiley will not be liable for indirect or consequential losses, loss of 
profi ts, loss of revenue or loss of any business opportunity.

35.  Customer will indemnify Wiley and its offi  cers, employees, contractors and agents against any costs, expen-
ses (including reasonable attorney’s fees), losses, damages and liability suff ered or incurred by them arising 
from the Customer’s breach of these Terms and any negligent or unlawful act or omission of the Customer 
in connection with the Advertising or use of the Reprints.

36.  Wiley will not be liable for any delay or failure to publish Advertising or to deliver Reprints caused by a factor 
outside Wiley’s reasonable control (including, without limitation, war; civil disorder; strike; fl ood; fi re; storm; 
accident; terrorism; governmental restriction; infectious disease; epidemic; pandemic; public health emer-
gency; embargo; power, telecommunications or Internet failures; damage to or destruction of any network 
facilities; the enactment of any law, executive order, or judicial decree; or any other circumstance beyond 
Wiley’s control whether similar or dissimilar to the foregoing).

37.  Wiley will retain copyright and all other intellectual property rights and proprietary rights in Wiley’s publi-
cations, proposals, and products and services. Customer acknowledges and agrees that Wiley may process 
Customer’s personal data, including storing or transferring data outside of the country of Customer’s resi-
dence, in order to process transactions related to these Terms and to communicate with Customer, and that 
Wiley has a legitimate interest in processing Customer’s personal data. Wiley will comply with all applicable 
laws, statutes and regulations relating to data protection and privacy and will process such personal data in 
accordance with Wiley’s Privacy Policy located at: www.wiley.com/privacy.

38.  By submitting an order for Reprints and/or Advertising in the manner set out above, the Customer agrees 
to be bound by these Terms. In the event of any confl ict, the order of precedence will be as follows: (i) these 
Terms, (ii) Booking Confi rmation, (iii) Insertion Order or Purchase Order signed by both parties. Where ge-
neral terms and conditions of business are proposed by the Customer, those will not have any application 
unless signed by Wiley.

39.  All warranties and indemnities stated in these Terms will survive the termination of any arrangement or 
contract which is subject to these Terms.

40.  The law of the corporate domicile of the Wiley entity which issues the Booking Confi rmation and invoice to 
the Customer will govern these Terms, without regard to confl ict of law rules. The parties agree to submit to 
the exclusive jurisdiction of the courts located in the corporate domicile of the aforesaid Wiley entity for the 
adjudication of all disputes arising in connection with these Terms.

Advertising and Reprint Production 
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